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Opowies¢ czwarta: Marka-kultura, czyli marketing wartosci

Czwarta opowies¢ ,Marka-kultura, czyli marketing wartosci”, zaczerpnieta z ksigzki prof.
Jerzego Hausnera Wartosc¢ kontra chciwosc i zaprezentowana podczas X edycji Kongresu

Open Eyes Economy Summit, jest refleksjg nad rolg marketingu we wspodtczesnej

gospodarce. Pokazuje, ze cho¢ marketing bywa postrzegany jako narzedzie manipulacji i
wzbudzania pragnien, jego charakter zalezy od tresci przekazu i celu dziatan. Moze on
bowiem stuzy¢ zaréwno utrwalaniu gospodarki chciwosci, jak i wspiera¢ swiadome decyzje

odbiorcow.

Marketing z sensem i misjq

Z tej refleksji wyrasta idea marki-kultury zwigzanej z ekonomiag wartosci. Jej twdrcy uznali, ze
nie wystarczy jedynie trafne diagnozowanie problemoéw gospodarki rynkowej. Jak twierdzi
prof. Hausner, trzeba jeszcze umieé przekaza¢ swoje racje w sposéb zrozumiaty i dostepny
dla szerokiego grona ludzi. Oznacza to koniecznos¢ wykorzystania marketingu nie do
manipulowania odbiorcami, lecz do otwierania ich na refleksje i Swiadome wybory. Kluczowa
staje sie tu spdjnos¢ miedzy komunikacjg a dziataniami oraz otwartos¢ na dialog i krytyczne

spojrzenie.

Marka i Swiadomy klient

Wazing role odgrywa swiadomy konsument, ktdry poprzez swoje wybory moze wspieraé
okreslone wartosci. Przyktadem sg osoby kupujgce drozsze produkty, jesli majg pewnosé, ze
powstaty z poszanowaniem dobrostanu zwierzat czy innych zasad etycznych. Taka decyzja
pozostaje wyborem ekonomicznym, ale jednoczesnie ma wymiar moralny. Spotkanie
Swiadomego konsumenta ze swiadomym producentem tworzy wiez opartg na wzajemnym

zobowigzaniu i moze stac sie impulsem do szerszych zmian w gospodarce.


https://kongres.oees.pl/
https://kongres.oees.pl/

Swiadomi obywatele, odpowiedzialny rynek

W tym ujeciu dziatalnos¢ gospodarcza nie polega wytgcznie na wytwarzaniu dobr, lecz takze
na wytwarzaniu dobra. Jesli dobro nie powstaje, wytwarzane dobra mogg przestac stuzyé
ludziom i zamiast poprawiac jakos¢ zycia, obrdécié sie przeciwko nim. Dlatego istotne jest, aby
uczestnicy rynku tgczyli dwie role: wspéttwdrcow gospodarki oraz swiadomych obywateli.
Gdy role te zaczynajg sie uzupetnia¢, ros$nie szansa na rozwdj ekonomii wartosci i bardziej

odpowiedzialnego modelu zycia spotecznego.

Zachecamy do zapoznania sie z publikacjg Wartos¢ kontra chciwosé¢ — przejdz

,Zadanie publiczne ,Wzmocnienie marki i potencjatu OEES HUB - rozwdj i silna marka think tanku ekonomii wartosci”
sfinansowane jest ze Srodkéw Narodowego Instytutu Wolnosci — Centrum Rozwoju Spotfeczeristwa Obywatelskiego w
ramach rzagdowego Programu Rozwoju Organizacji Obywatelskich na lata 2018-2030.

Tresci odzwierciedlaja jedynie opinie ich autora. NIW-CRSO nie jest odpowiedzialny za sposéb wykorzystania zawartych w
nich informacji.
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