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Prawo autorskie
I kultura w sieci

Na styku gospodarki cyfrowej i dziatalnosci kulturalnej
pojawiajg sie roéznorodne zagrozenia, wyzwania ale
iszanse, tak dla samej kultury, jak i gospodarki oraz
spoteczenstwa. Obecny Kkryzys unaocznit zaréwno
potencjat rozwojowy, jak i zagrozenia dla masowej
reprodukcji kultury audiowizualnej, dystrybucji, a takze
systemowe nieprzygotowanie instytucji kultury na te
sytuacje: brak wysokojakosciowych tresci, brak praw
do nich, brak archiwéw, niskg jako$¢ wielu materiatow,
brak inwestycji w ten aspekt dziatalnos$ci. Jednoczes$nie
pandemia wpisujaca si¢ w czas gwaltownego rozwoju
technologii z jednej strony zaburzyla funkcjonowanie
podmiotéw kultury w sieci, z drugiej strony pozwala nada¢
im nowg dynamike.

Kilka lat temu kontrowersje w Krakowie wzbudzity
koprodukcje festiwalu Misteria Paschalia z francuska TV
MEZZO. Tymczasem dzigki rejestrowanym od lat
koncertom w tym roku festiwal mogt sie odby¢
wprzestrzeni cyfrowej i wyemitowa¢ nagrania
z 4, ostatnich lat, jak réwniez zasoby radiowych
transmisji z 15 lat historii wydarzenia. Sam fakt
nieodbycia sie festiwalu w realu nie przerwat ciggtosci
wydarzenia. Zmusilt zesp6t organizacyjny do nowego
rodzaju kreatywnego wysitku, powstata festiwalowa
telewizja i radio, kanaly Internetowe z podkastami,
cyber-biblioteka festiwalowych tekstéow Kkrytycznych
z poprzednich lat, specjalne playlisty, montaz reportazy
pokazujacych zwigzek muzyki i miejsc dziedzictwa. W ten
sposob powstata nowa forma istnienia festiwalu —
gleboka, innowacyjna, interdyscyplinarna i interaktywna
— ktéra moze sta¢ sie komplementarng do wydarzen
na zywo. Organizator (Krakowskie Biuro Festiwalowe)
byt przygotowany na te zmiane. Posiadat zespét
sprawnych kontent-designeréw, serwis prasowy, dziat
PR, grafikow i edytoréw, sprawny zesp6t wydawniczy,



silne platformy z regularng i stale rozrastajaca sie
responsywna publicznoscig. Ale koncerty oferowane byty
w sieci zupelnie z darmo.

Tego typu wydarzenia nie muszg jednak by¢ darmowe.
Przychody ze streamingu koncertéw Filharmonii
Berlinskiej stanowig dla niej najwieksze zrodto
dochodéw, kilkakrotnie przewyzszajagce zwyczajng
sprzedaz biletéw. To przyktad dbania o obecno$¢ w sieci
od lat i budowania narzedzi dla tej obecnos$ci. Pokazuje,
ze emisja materiatu w Internecie moze by¢ wazng szansg
dla ekonomii instytucji.

Kultura w sieci

Pierwsze tygodnie pandemii pokazaty, jak kreatywni sg
uzytkownicy Internetu. Produkt przeksztalcit sie
w ustuge dostepu do niego. Zmieniajg si¢ preferencje
konsumentéw, ktorzy sktaniajg sie ku bogatszej ofercie
dostepnej w sieci w dowolnym czasie, miejscu i no$niku.
Istotne jest nie tylko produkowanie wysokiej jakosSci
tresci, ale takze platforma, na jakiej sie je oglada. Istotne
sa takie zjawiska jak interakcja, udostepnianie, dzielenie
sie. Fani chca mie¢ mozliwos¢ komentowania,
zapraszania sie do wspdlnego ogladania, pozdrawiania
dotgczajacych widzéw, aktywnego uczestniczenia
w audycjach, gtosowania.

Internet jako narzedzie dystrybucji treSci, tworzenia
nowych relacji z uczestnikami kultury jest obecny
w kazdej dziedzinie kultury: od umozliwienia dostepu
do zdigitalizowanych zbioréw, dziel, streamingéow
i zapisOw wydarzen, przez tworzenie dziel z zatozenia
multimedialnych, po budowanie relacji z uczestnikami,
interaktywno$¢ i wspottworzenia tresci kulturowych.



Obecno$¢ w Internecie wymaga wypracowania zasad
prawnych i etycznych, chronigcych prawa twoércéw ale
i dbajacych o prawa uczestnikow — jest wiele aspektow
i obszaréw, ktore wymagajq debaty. Instytucje na pewno
czeka tworzenie strategii dotyczacych cyfryzacji
i obecnosci w sieci.

Podkreslamy znaczenie takich kwestii jak:

prawo tworcéw do wynagrodzen za eksploatacje dziet w
Internecie — wdrazanie nowych rozwigzan prawnych,
dostosowywanie rozwigzan do zmieniajgcych sie
technologii, = nadazanie @ prawa za  zmianami
technologicznymi i sposobami korzystania z kultury
(m.in. konieczna aktualizacja no$nikéw podlegajacych
optatom na rzecz tworcow);

e prawa uczestnikdow m.in. do korzystania z dziet
nauzytek indywidualny, prawa do wolnosci
wypowiedzi, udostepniania tresci;

o jakos¢ tresci, ktore udostepniane sg w sieci — a za
tym idzie mozliwos$ci technicznych, finansowych,
kompetencyjnych;

o wsparciedlaprocesu cyfryzacji i strategii obecnosci
w sieci instytucji i innych podmiotéw dziatajgcych
w polu kultury;

e zapobieganie wykluczeniom jakie niesie ze sobg
Internet.

Prawo autorskie

Decyzje wladz w kwestii ochrony praw autorskich
w Internecie nie s3 wyrazem przemys$lanej polityki
kulturalnej. Do ministerialnych gabinetow zbyt tatwy
dostep ma lobby producentéw i zagranicznych
dystrybutoréw tworczosci. Rowniez w MKiDN wazniejsi
i bardziej wptywowi od artystow i tworcow stali sie wielcy



producenci oraz wielcy miedzynarodowi dystrybutorzy
tresci, cho¢ to nie im zalezy na pienigdzach dla tworcow
i budzetu panstwa.

Wiosng 2019 r. Unia Europejska przyjela Dyrektywe
o prawach autorskich na jednolitym rynku cyfrowym.
Poprzedzily ja burzliwe dyskusje na poziomie unijnych
instytucji, jak rowniez demonstracje organizowane przez
przeciwnikow, ktorzy nazwali jg ACTA2 i zaczeli wzywac
do sprzeciwu, demonstracji, a nawet walki z wyimagi-
nowang cenzurg czy wrecz o wolnosc.

Przyjete dla Srodowiska cyfrowego europejskie przepisy
prawne, zawarte w dyrektywie o handlu elektronicznym
Z 2000 r., umozliwity powstanie nieuczciwej konkurencji
na polu rozpowszechniania kultury w Internecie. Obok
serwisbw  oferujgcych  wysokiej jakosci  dostep
do chronionych prawem autorskim treSci, takich jak
przyktadowo Spotify czy Netflix, powstalty serwisy,
na ktérych utwory zamieszczajg sami uzytkownicy, jak
np. YouTube. Operatorzy tych platform stworzyli
wszelkie narzedzia umozliwiajgce i zachecajace
uzytkownikow do zamieszczania jak najwiekszej ilosci
kreatywnych, przyciaggajacych uwage tresci, praktycznie
zarzadzajagc nimi. Jednak w  przeciwienstwie
do wspomnianych wyzej serwisow udostepniajgcych
utwory za optata lub w pakiecie z reklamami, operatorzy
platform, w ktérych treSci zamieszczali uzytkownicy, nie
czuli sie w obowigzku zawierania uméw z uprawnionymi,
ktorych tworczos¢ przynosi im tak wielkie przychody.
Powotujgc sie — nieprawdziwie — na twierdzenie, ze ich
dziatalno$¢ ma jedynie techniczny charakter, unikali
odpowiedzialnosci za dziatania swoich uzytkownikow
w stosunku do tworcéw, co stworzyto ogromng luke
pomiedzy ich przychodami 2z rozpowszechniania
chronionych tresci, a przychodami z tego tytutu autoréw
i wykonawcow tych tresci. Ta luka wartosci (ang. transfer
of value) stanowita podstawowy przedmiot sporu
w trakcie tworzenia nowej dyrektywy. Nowe rozwigzania
zaktadajq bowiem, Ze firmy zarabiajace ogromne kwoty



na udostepnianiu tresci, beda musialy zacza¢
sprawiedliwie rozlicza¢ sie m. in. z autorami. Oznacza to,
ze skonczyl sie czas Kkorzystania przez platformy
Internetowe z cudzej pracy!

AbySmy to wielkie zwycigstwo tworcow i catego
Srodowiska kultury w Europie odczuli jak najszybciej
w Polsce, dyrektywa wymagata implementacji na pozio-
mie krajowym. Jednakze, polski rzagd wystapit przeciwko
jej implementacji i zaskarzyt dyrektywe do Trybunatu
Sprawiedliwos$ci Unii Europejskiej. Polski rzad, popierany
np. przez czes¢ dziennikarzy, pokazat, ze woli chronic
interesy wielkich koncernow, a nie twérczo$¢ artystyczng
i kulturalng oraz jej autoréw i wykonawcoéw. Prezes
Google’a, szefowa YouTube’a, prezes Microsoftu
lobbowali u premiera Morawieckiego przeciwko
dyrektywie i wygrali, cho¢ z sondazy wynikato, ze ponad
65% Polakéw — a wsrod najmtodszych az 80% — chce
Internetu szanujgcego prawa i wynagradzanie tworcow.
ByliSmy o krok od osiggniecia tego celu. Jednakze
z powodu dziatan premiera i polskiego rzadu, pienigdze
ktére powinny wspiera¢ polska kulture od roku sa
tracone. Miejmy nadzieje, ze niebawem to si¢ zmieni.
Unijna reforma prawa autorskiego, o ile zostanie
pomyslnie zaimplementowana, sprawi, ze do budzetu
Polski wptynie wiecej pieniedzy. S3 to pienigdze, ktére
odlat naleza sie polskiej kulturze! Dlatego nie
rozumiemy jaki interes ma polski rzad w blokowaniu tych
rozwigzan; zwlaszcza dziS, gdy prawie cata twoérczosé
trafia do sieci, a wiekszo$¢ autorow walczy o przetrwanie.

Dziatalnos¢ instytucji kultury w sieci

Pandemia postawita instytucje kultury w sytuacji
konieczno$ci przeniesienia dzialalnosci do sieci
i zmierzenia sie z nowymi wyzwaniami. Po pierwsze dla



czeSci z nich oznaczalo to zderzenie sie¢ z obawami
dotyczacymi odbierania publicznosci tradycyjnym
instytucjom i sposobom doswiadczania sztuki przez
oferte online. Fakty méwig co innego: przede wszystkim
uczestnictwo w Internecie jest innym rodzajem
doswiadczenia niz kontakt realny i w tym sensie nie
probuje go zastapic, ani nie zastgpi. A po drugie jest wiele
badan i przykladéow potwierdzajacych, Zze obecno$c¢
w Internecie zwieksza, a nie ,zabiera”, potrzebe
kontaktu ze sztukg w Swiecie realnym. Wielozmystowos¢,
proces neuropercepcyjny, ktory pobudza emocje w trakcie
kontaktu z dzielem, kontakt z innymi odbiorcami,
atmosfera w miejscu gdzie doswiadczamy dziela,
interakcja z aktorem stojacym przed nami czy z innymi
odbiorcami — to niektore z czynnikow wplywajacych na to,
ze moéwimy o zupelie innym doswiadczeniu niz
w przypadku kontaktu z dzietem w sieci.

Dowodza tego tez tworzone od kilkunastu lat oferty
muzedw i kolekcje dostepne online: ich wielki sukces
w Internecie i jeszcze wigkszy sukces w miejscach, gdzie
dzieta te sg dostepne w rzeczywistosci. W 2012 roku
Centrum Cyfrowe prowadzito projekt badawczy Obiegi
Kultury — te badania takze potwierdzaty, ze uczestnicy
korzystajacy z formalnych i nieformalnych obiegéw
kultury w Internecie sg jednoczesnie najbardziej aktywna
publicznoscig kulturalng w Swiecie rzeczywistym — to
wtasnie te osoby ktore najczesciej ,,zdobywajg” tresci
kulturowe za poSrednictwem Internetu réwniez
najczesciej kupujq ksigzki w ksiegarni, sg klientami
sklepow muzycznych i najczestszymi bywalcami
seansow kinowych.

Kryzys ujawnit ogromne zréznicowanie dotyczace jakosSci
posiadanych i udostepnianych zasobéw. Wplyw na to
mialo z pewnoscia wiele czynnikéw poczawszy
od niedocenienia waznos$ci digitalizacji zbioréw czy
rejestracji dziet i w zwigzku z tym nieprowadzenie takich
dziatan lub prowadzenie ich wylacznie do celow



dokumentacyjnych. W gtéwnej mierze to jednak efekt
braku mozliwosci finansowych, brak odpowiednich
zasobow, infrastruktury, osob w zespotach instytucji
majacych odpowiednie kwalifikacje do rekomendowania
i wdrazania rozwigzan. To na pewno wskazuje potrzebe
systemowego wsparcia infrastruktury wspierajacej
rozwoj cyfrowy instytucji i tworcéw. Nie przypadkiem
najlepszg jakoSciowo oferte przedstawily muzea,
zwlaszcza te, ktore od lat inwestowaly w digitalizacje
i prezentacje zbiorow w bardzo wysokiej jakosci.

W odniesieniu do dziatalnosci instytucji kultury
i organizacji pozarzadowych w sieci przedstawiamy
nastepujace postulaty:

e zmiana zasady obliczania prewspoétczynnika, aby
kontynuujagc nieodptatng dziatalnoSci online
instytucje uniknely strat przez nieodzyskiwanie
badz mniejsze odzyskiwanie podatku VAT;

e uruchomienie publicznych platform dla emisji
treSci kultury wytworzonych przez miejskie

instytucje kultury;
e uruchamianie funduszy wsparcia produkcji
audiowizualnych i nabywania praw;

rozwigzaniem powinny by¢ modele abonamen-
towe, promocyjne, optata za dostep do tresSci
kultury — darmowe powinny by¢ teasery, probki,

montaze;

e podejmowanie dziatan zapobiegajgcych
kulturowemu wykluczeniu i brakowi dostepnosci
treSci dla wszystkich — wersje jezykowe,
ttumaczenia migowe, wersje kontrastowe dla oséb
niedowidzacych;

e wdrazanie programéw grantowych wspierajacych
nie tyle dziatania w sieci i realizacje projektow
kulturalnych za pomocg technologii, ale witasnie
rozwdj tych technologii dla instytucji kultury
i organizacji pozarzgdowych.



Wiele instytucji juz od dawna korzysta z narzedzi
cyfrowych, ma swoje strony i ozywiong aktywnos¢
wmediach spotecznosciowych. Teraz jest czas by
narzedzia cyfrowe i nowe technologie wykorzystac
do nawigzywania nowych relacji, komunikowania sie
z uczestnikami kultury, nie tylko prezentowania dziet,
zbioréw, programu.

Odbiorcy w sieci

Wiekszo$¢ odbiorcow przyzwyczaita sie, ze za kulture
wsieci sie nie ptaci. Mniejszos¢ — chodzi o waskie
segmenty: osoby z duzych miast, raczej lepiej wyksztat-
cone i zarabiajagce — przyzwyczaita sig, ze placi sie
zawydarzenia kulturalne zapewniajgce doswiadczenia
wspolnotowe: imprezy na zywo, festiwale, koncerty
gwiazd. Sie¢ takich wrazen nie zapewnia, nie sposob tez
przenies¢ do niej doznan, jakie ptyna np. z kontaktu
z awangardowym teatrem albo z pdjscia do wspotcze-
snego, wielozmystowego muzeum w szerszym
towarzystwie. To dodatkowa okoliczno$¢, ktéra moze
temperowac chec¢ ptacenia za kulture w Internecie u ludzi,
ktorzy juz sa skltonni ponosi¢ takie Kkoszty
W rzeczywistosci pozasieciowej.

Pamietac nalezy, ze kultura w sieci nie jest zawsze kulturg
szerokiego dostepu. Wykluczeni z uczestnictwa sa ci,
ktorzy nie dysponuja sprzetem, nie majg dostepu
do Internetu, z powodu wieku lub sytuacji ekonomicznej
nie posiadajg kompetencji niezbednych do obcowania
z kulturg cyfrowa i ucyfrowiong. Organizacje pozarza-
dowe czesto realizujagce zadania majgce zapobiegac
wykluczeniu cyfrowemu, same zmagaja sie z balanso-
waniem na krawedzi cyfrowego zacofania.



Tworcy w sieci

Z perspektywy tworcow istotna bytaby tu prawno-
instytucjonalna mozliwo$¢ zarobkowania w sytuacjach
przymusowego przestoju. Trudno mieé¢ np. watpliwosci,
ze odmrozenie imprez masowych to piesn odleglej
przysztosSci, a ostatnio znaczna cze$¢ artystow zarabia
gtéwnie nanich. Nie da sie nalewac z niczego — nie sposéb
w nieskonczono$¢, bez czynienia inwestycji ze strony
panstwa i bez optat wnoszonych przez ludzi produkowa¢
sieciowych tresci. Ludzie kultury nie beda tego robi¢ bez
wsparcia. Dlatego tak istotne jest natychmiastowe
rozszerzenie kategorii urzadzen i no$nikéw do utrwa-
lania i kopiowania dziet. To zatatwitoby kwestie ,,pensji
minimalnych” dla twércow w sytuacjach kryzysowych
(ale nie tylko w takich — uodpornitoby to znaczng pule
artystow w ogole, trwale). Kadry kultury mozna w ten
spos6b immunizowac na ewentualne kolejne kryzysy.

W sytuacji kompletnej utraty wplywéw wywotanej
lockdownem, ptatny dostep do tresci publikowanych
w sieci wydaje sie by¢ moze nie idealnym, lecz bardzo
logicznym sposobem na ratowanie finanséw instytucji
kultury. Od poczatkéw istnienia Internetu toczy sie
dyskusja pomiedzy zwolennikami otwartosci, a rzeczni-
kami komercjalizacji sieci. Tak jak wiekszo$¢
spoteczenstw jest za publiczng edukacjg, publiczng
stuzbg zdrowia i (przejaskrawiajac) za bezptatnym
dostepem do powietrza, tak potrzebna jest dostepna
kultura. Bariera finansowa pozostaje jedng z najwiek-
szych barier segregujacych uczestnikéw kultury. Widaé to
na przyktadzie warszawskich teatréw. Bilety kosztujg tu
przecietnie miedzy 50 a 100 zi, koszt dla pary za wieczor
to 100 -200 zi, znacznie powyzej mozliwosci 0séb stabo
zarabiajacych. Doptata do biletu (realny koszt jednego
biletu w wyniku podzielenia wydanych na instytucje
pieniedzy przez liczbe odwiedzajacych go widzéw) to
srednio w tych instytucjach kilkaset ztotych, sg to wiec
pienigdze dodawane nie najubozszym, ale tym ktérych
sta¢ na kupno drogich biletow.



Prawdopodobnie jesteSmy w momencie wielkiej zmiany,
wymagajacej nowej wizji. To przede wszystkim potrzeba
wizji artystycznych, nowych pomystéw na kontakt
zwidzem, artySci bedacy jedng z najkreatywniejszych
grup spotecznych szybko znajdg nowe rozwigzania. Ale
potrzebna jest rowniez kreatywno$¢ zarzgdzajgcych,
poglebiajgce sie nier6wno$ci w tym ograniczenia
w dotarciu do kultury doprowadzity naszg cywilizacje
do punktu krytycznego, naprawa tego stanu rzeczy waga
duzo wigkszego wysitku.

Alert Kultura to inicjatywa think tanku Open Eyes Economy oraz
Kolegium Gospodarki i Administracji Publicznej Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie.

Wszystkie alerty eksperckie dostepne na:
www.oees.pl/dobrzewiedziec
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